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Empresas ganan con
nuevas festividades

> ENCANTO GASTRONOMICO. El orgullo por la culinaria peruana se extiende mas alli del cebiche y el polio afa brasa.

» Celebraciones permiten
dar a conocer una marcay

posicionar aquellas que ya
estan en el mercado.

P Gasto promedio de las
personas en estas fechas
también puede crecer
hasta un 35%.

FABIANA SANCHEZ

¢Sabia que ese polloa la brasa que co-

me por lo menos una vez al mes tiene
su propiodia de festejo (tercer domin-
go de julio)? jSabia que ese pisco sour
en una reunion tiene una
fecha especial (primer sabado de fe-
brero)? Estos son solo ejemplos de las
nuevas festividades que han nacido
en los Ultimos anios y que ya forman
parte del calendario no,

El diregteor de jo:é Maestria en
Mérketing de Esan, José Wakabayashi,
comentaque unade las finalidades de
crear este tipo de fechas esta relacio-
nada con la promocion de un deter-
minado producto, cpmo es el caso de
la cerveza en el Dia del Amigo (primer
sabado de julio).

“La experiencia muestra que se
incrementan las ventas hasta en un
30% respecto de los dias comunes.
Pero hay que tener en cuenta que no

mEste afio, el Dia del Cebiche tam-
bién se celebrara en Estados Uni-

dos, Canada, Argentina, Chile y
Colombia.

®No es recomendable destinar
cada fin de semana a la celebra-
cién de un producto o servicio
porque el pablico se aburre, reco-
miendan analistas de marketing.

se puede comparar con las ganancias
obtenidas en las campanas de Afio
Nuevo, de Navidad o del Dia de la
Madre”, manifiesta,

POSICIONAMIENTO DE MARCA. Por
otro lado, el director de la carrera de
Administracion y Marketing de la Uni-
versidad Peruana de Ciencias Aplica-
das (UPC), Rodrigo Pinillos, indica que
también se benefician las nuevas
marcas y aquellos locales ‘escondi-
dos’, que solo son conocidos por los

“Un g lo podemos ver con
el Dia del Cebiche (28 de junio). Ya
que es un plato tipico por excelencia,
es probable que muchas cebicherias, y
nasololas es, n un mayor
nimero dcwvlsitantes'w'senala

En este caso, el presidente de la
Asoaacran dc Restaurantes Mari-

nos y Afines del Pera (ARMAP), lavier
Vargas, precisa que estas celebracio-
nes permiten que “tanto cebicherias
grandes como carretillas logren que
todas sus sillas estén ocupadas”.

“En invierno, por lo general, las
ventas bajan. Sin embargo, con estos
festejos siempre hay un impacto posi-
tivoen las ventas”, anota.
GASTANDO MAS. No solo se trata de
que las personas salgan mas en es-
tas fechas, sino que también invier-
ten una mayor cantidad de dinero en
sus visitas,

El gerente general de la cadenade
pollerias Las Canastas, Miguel Cas-
tillo, refiere que, impulsados por la
emocion del Dia del Pollo a la Brasa,
los comensales pueden destinar,
aproximadamente, un 35% mas con
respecta aundia cualguiera.

Fastn promedio por persona
en pollo a la brasa es de 5/22. Sin
embargo, ese dia pueden invertir
mas de S/.28. Asi, por ejemplo, piden
mas papas extras o algun otro acom-
pafiante”, comenta el empresario.

En esta festividad especifica
hay un beneficio adicional: muchas
pollerias cierran a fas 8 de la noche
{usualmente, muchas atienden hasta
medianoche) porque lograron vender
todo. "Nos ha tocado esta fecha en
una época en que la gente justo ha
recibido su gratificacion; entonces,
esta de mejor animo”, puntualiza.




