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¢S5ABE LO QUEES UNA
MARCA COLECTIVA?

EMPRESARIOS
FL GRUPO DE MARCAS DE UNA GRANEMPRESA T 22% (92 vOTOS)

LA MARCA DE UNA ASOCIACION DE vamics I 4 7% (204 VOTOS) TOTAL

429

EL DERECHO A USO DE UN NOMBRE COMERCIAL TN 31‘:&. (132 VOTOS) VOTOS

Consolidarse en el mercado nacional o extranjero, e R — e
sumar esfuerzos productivos y minimizar riesgos, sos madurados ubicadas en

las regiones de Puno, Cusco

ademas de cubrir la demanda. Esas son solo algunas yArequipaquierenintegrar  PRIMERPASO.Deacuerdo
de I“ bomdes quﬂ tienen hsms mlms_ f|| su oferta, uniformizarsus  conLuls Torres, director de
| .

procesos de producciébn  Prom-Peru eladoptaruna

um altﬁ'naﬂva conla que mntan pequeﬂos , atravésdelatecnologiay  marcacolectivapuedeser el
pmdum para “egar a nuevos mercados. ofrecer quesos de cal{dad primer paso para luego crear
S : reconocida porlaautoridad  unamarca propia. Unacosa
| sanitaria nacionalyofrecer-  noexduyealaotra
los en el pais y el sur de Bra-
sil, todoestobajoel paraguas  NORMALIZACION. Alfor-
delamarcacolectivaTerran-  spVelasguez presidente del
dina. Prograrna Sierra Exporta-
Eltrabajolocomenzaron dor, afirma gueel formar
hace poco mais de un mes, parte de unamarca colectiva
segln cuenta José Luis Be-  ayudaalaindustriaaadop-
llido, gerentegeneralde Ga-  tarnormas t&ias ensu
nadera El Rosarioy repre-  proceso de produccion
sentante de la marca, El ob-
jetivoes consolidarlaoferta EXPANSION. L2 adopcion
y certificaria, “porque hasta deuna marca colectivapue-
el momento la produccibn  dederivar enellicenciamien-
dequesosserealizaenplan-  todeprocesos industriales,
tasartesanalesconunderto lacreagondefranquidaso
gradode tecnificacion, pero  posibles asociaciones con
muchasnocuentannicon  empresasinternacionales.
el certificado de inocuidad
HACCP", explica. ALTERNATIVA, Patricla
Algunasdeestasempre-  Gamboa, deindecopi. afir-
sas estdn mas avanzadas maguelamarca colectiva
que ofrasyestolespermite  esidealparapaisescomoel
comeraalizarquesosensu-  nuesto, enel cualexisten
permercados de Lima, pero | productores aislados unos
laidea esampliarmercados  deotrosyqueporesotienen
hacia Acre, RondoniayMa«  unaofertapequeia
to Grosso, "porque hemos
identificado que estos mer-
cados gustande losquesos  fuerzos de estandarizacion
rmadurados, loscualespro-  através de una marca colec-
ducimos en Plino, gracias  tiva fijan la diferenciade un
alas bajas temperaturas. Si  productoy puede significar

‘un conjuntc aesto le sumamoslacerca-  &xitoen cualquier mercado.
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Luis Torres, directorde  guas que también sirve co-
exportaciones de Prom- moexcusa para comenzara
Pert1, afirma que estos es-  ordenar la casa y a camplir

estindares de calidad”, ex-
plica Torres,

e = Asi, el director de Prom-

Peri refiere también que

Unamarca con una marca colectiva se

' beneficia nosoloa ungrupo

colectiva de empresas, también a las

 COIm 1aCe COMmo familias que estin detrds de
aguas que productodela gl Esmis segin S
tamh‘fén sirve asociatividad la marea colectiva Terrandi-
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En los tltimos afios, el sec-
tor productivo nacional ha
girado su mirada hacialas
marcas colectivas nosolo co-
Mo Una manera de mejorar
su produccion, “sino tam-
bién [para] posicionarse en
un mercado diferenciado”,
explica Patricia Gamboa, di-
rectora de la Oficina de Sig-
nos Distintivos de Indecopi

Esees el casodel consor-
cio Orovilca, propictariodes-
de hace tresafiosde lamarca
colectiva del mismo nom-
bre, en el cual participan 29
productores y cuyo proceso
deelaboracion apuntaaque
su oferta de pisco quebran:
tayacholado “se dirijaa un
sector premium”, segln Ju.
lio Sotelo, gerente de lamen:
cionadamarca.

“Nosolros queremos
elaborar un pisco tinico. Es
por eso que todos produci-
mos en una misma planta
y el plazo de anejamiento es
el mismo para proteger las
calidad del producto”, dice
Sotelo.

Precisamente en la bis-
queda deese productodeal-
tagamaenel 2011 sus ventas
fueron pequefias, pero para
este afio estunan que crece-
ran de manera significativa.
En primer lugar, porque los
costos de produccibn noson
tan altos y cuentan conuna
red propia de distribucion
compuesta por las tiendas

delos 29 productores. e

Este emprendimien-
to, que cuenta con el apoyo
técrico del Centrode Inno-
vacion Tecnoldgica Vitivin-
cola (CITE Vid), ha partici-
pado en ferias gastronémi-
cas localese internacionales
como Mistura y Madnid Fu-
si6m con buena acogida yen
¢l afan de seguir creciendo,
los 29 productores evalian
la posibilidad de convertirse
en sociedad andnima para
acceder a financamients*
no reembolsable, A
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