
Austriil e Irbnw.. A ellos 
1oscontacUrondunnteru 
pl'irnm. particip:aci6nen b 
rei.1 El,ltOpeU1 Senood Ex­
poSIbon (ESE)qutse lbóil 
cabo en Brusdx, &'Igio .... 
finesdeabril pasxIo 

El pedidoconsiste en 20 
IOnf'I:dHdetruchaoonada­
dilpanEsudosUnicb Un 
contenedor mensual par.. 
UN caden.lI de ""pei nldu, 
dos mAustria Y 610ndadas 
\ildlS' d -I(letrucha~ 
c.a. prodll<idu por bCOOll e 
I1ItMAnpaSan Pc!droySan 
Pablo de Puno. que Uenm 
comodestmo lrbnda. 

Todo esto lo logrilron 
luego de que df'Cid,eu.n 
asodarsc yaN.rUN nu.ra 
colt'ctiv;¡ Ibmilda Andean 
Trout, la rnismaqut, según 
~ Zevillanos, su repre­
sentante, les ha abit;¡1O mu­
dwpuertas. "AslpOO- t ..... 

cubrir una mayor dt!oJJUI1-
cb," .afirma. 

Pero. (q~es UlIiI man;:a 

colecti va~ Pues no es otra 
cosa que un signo distinti­
vo usado por un conjunto 
demlpiC 'syquep::mute 
distinguir un producto m 
d mercado ,"ytslOC\':a una 
reputId6n. pero ... ¡¡¡ .. lOse 

debeasegwarcalwlad-,afir· 
ma E'sttwdolu. p .. :ídCA de 
bUnims¡.hdESÁN. 

pbntación de las ovas hasta 
el emasadode las truchas". 
rd;¡b d rq>rC'Senbnu~ de 
Andcan Trout. Agteg¡¡ que 
el proceso no ha sido na1h 
senci llo, porque primero 
todos debic!Ton ponerse de 
acuerdo en los pasos a 5~ 

""". Precisamente, ese po-
M~ dt- acuerdo ~ lo q~ 
cancIt1iza a bs marQ!; «)­

l«tivasy - H: do~ radica 
su~·.sdUhA1fon. 
$O Vdúquel., presidffite 
dd ptogr.un.J Sic:ml &por­
tadon, paraquiend ptinci. 
¡»ocie a..,...;ativKbdes muy 
importante pua el desa· 
rroIIo no solode una nueva 
ofert¡ aportable RKional, 
sino df' las comunidades 
del intcrioTdeI paiI algene 
rarecononúas deescala 

Ahora,dd 'ooplantea­
dopo.. Andean Troutnosolo 
secrntnm bITa- ..... <'!IeK· 

tran¡e ..... -cnelrualalgunos 
deSU$a~ ~ tienen 
opti k.~peroqueporsf 
SIlb DO pueden cubrtrlOeb 
bdemmd¡ dd producto-. 
sino ~ quiefm conquis. 
tar, a la ¡w. el mercado na­
~ oobre todod Iirnef\o. 

"Ene! PerúlmtmOSuna 
capacidad de producción 
que suptn bs 21 mil to~ 
laduye! consumo~ J..irn;¡ 

~ apena!ta 1.31rilos por 
.... !IOll:I alafio,lo~ quit­
~dt:cirqut NyUJI nlt,cado 
plrdesarTolhr",~ 'le­
"""""-
no 'tJ¡ASUFAVOA 
Si de cksiInoIlac merQdos 
setntl. un tot.aI de Zl em-

• ~-qu<" • 
bcalidadesunEdH impor. 
IaI1tepa1llcomw.ialinrlJU. 
dw,tultoend'1Kicadob­
Gllcomomdo;banjero. Y 
patllt'$l) h..n~ 

Una marca 
colectiva 
es como un 
paraguas que 
también sirve 
para ordenar la 
casa 

sus proce!JOSde prudI.......;t.n 
apoyados porel pmgzanu. 
Sierra F'CpOi tadora. 

"Todos los prodUCfDTe5 
a .. iadosddxn ..... seguitd 
nusmo¡xoccsv& kbifn. 

ConsoUclarse en el mercado nadonal o extranjero. 
sumar esfuei zos productivos y minimizar rtesgos. 
además de cubrtr la demanda. Esas son 5010 algunas 
de las bondades que tienen las marcas colectivas. 
Una alternativa con la que cuentan pequellos 
productores para llegar a nuevos mercados. 
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47% (2001 'lOTOS) 

[LCiRUI"ODE""'IO.SOEUNAGRANE~SA _ 22%(93VOTOS) 

preAS productoras de que­
sosmaduradosubiadasen 
bs~dePuno.CU!lO) 
y Arequipaquieren integlar 
su oferu. unllormizar sus 
procesos de producción 
a tnvk de la teoIologb y 
ofr«er quesos de a.lidild 
~oocidil por b aullJridiid 
aniWiil nacional 'lOO eCtt­

losen d ¡gís 'Id surde BI1I­
sil,lOdoesroba}od pangu;lS 
debmillaoolectiva Terran· 
diru 

EltrabajoJoOOl1'lmZal'Ol1 
hue poco más de un mes, 
según cuenta José lu1s Be· 
1Iido, guellte galbaldeGa· 
naden El Rosario '1 rep~ 
sentantedda mara. El CJb. 
jetiYoes consolidar la ofi-rta 
ycertificarla. "porque hasta 
d momento b producci6n 
deqw 'OS5e re.alinen plan­
tasartesamlc$con un cierto 
gradodetecnificadón. pero 
muchas nocuentan nicon 
d certifiGldo de inocuidad 
HACCP", explica. 

Algunasdeestas empre­
sas utin mb avanzadas 
que otns '1esto les p::rmite 
~q"=,C"$en$U' 
JA'nnercados de timo1, JA'TO 
la idea esampliar merados 
hacia.Acre, Rondoniay Ma­
lO Grosso. "porque hemos 
idmtificadoqucestos mer­
cados gustan de los quesos 
madurados, Ioscuales pro­
ducimos en Puno. gncias 
a las bijast!!mpmituras.Si 
aestolesumalllos laCOCi­
nú, entonces b orerta sale 
redonda-,dic:e Bdlido. 

Luis Torr~. director de 
exportaciones de Prom· 
Perú, afinna que estos es· 

• • 
Una marca 
colectiva 
nace como 
producto de la 
asociatividad 
de pequeños 
productores 

31% (m 'lOTOS) 

LAS CLAVES 

PRIME'RP."SO_Deacuerdo 
CD"l W!iTorres,dodlOt de 

mara":' diwplJl!deserfl 
PO~,lIIfpa$Opar3~ -8"'0Q" 
I,I"liImara~ lJniIo;JSa 
noeld.lyealiloua. 

NORVAI rzACJ)N. AIIon­
so \1M' <qJ"'" presido ~deI 
f'I""",,,'\aS'e , .. ~ 
dora.aforrru~eI fofmar 
~del,l"lilm.JlCila:'ECd..a 

iJYi..diI a lit i'Wstr'Ia 11 acIop­
tNnOIil as tKliKasen5ll 
~ ~ .. - .... -Pi.......... .._ LJ" 

de l,I"liI tl1i!I"CoiI Cl' ¡ cdw ~ 

dedltil_enel ....... "'", ' 1-

todejOiO' "lSh:lIstri*s, 
!ao01!........,de ba •• *:\aso 
¡xn" S~CD"l 
eo '1liesas~ Itei, OIdor !':s. 

ALmINATM. """'" 
Gamboa.de ~ idempl.aI'r­
IN q.JI! ~ tl1i!I"CoiI CIlI zttiva 
r..ldealp;npaise5CDt ,lOé 
l1.J!'$,Iri), en el oJal exlSterI 

~aI HOSt.n05 

de 0If0S '1 q.JI! por eso lIt:i iEI"I 

~--

fuenosde estandarizad6n 
a b ... isdeUN marcacolec· 
tiva fijan la difem'lCÍa de un 
productoypuede signiflGlr 
éxitoencualquiermercado. 

·Recordemos que una 
marca colectiva es un piI.Ili­
guasque también sirveco­
mo 00'9 paracornt'!lZUa 
orden~r la casa '1 a cumplir 
eslindares de calidad", 0;. 

plicaTorres. 
AsI,ddinctonie Prom­

Perú refiere ta.mbi~n que 
con unamaraacolectivase 
brodidanosoloaungrupo 
de empresas, también a bs 
hmiliasque estándetrás de 
ellas. Es mis,según Sinra 
Exportadon, la adopd6nde 
la marcacolectiva Tenwv;Ii. 
na beneficiali a cere;;¡ de 5 
mil pobladores inyolllOOl­
dosen la cadena productiva 

de IosderMdos Ikteos.. 

EXPERIENCIA 
ESI1<I1 lIOSA 

-
En los Ultimas aIlos, d sec_ 
tor productivo nacional ha 
gindosu miradah.Kia las 
marcascokctivasnoidoco­
mouna l'l"WlmI de mejonr 
su producción, "sinotam· 
bim [panJ posicionarseen 
un meradodif'erenciado", 
explica Patricia Gm\boa,di· 
recton de b Oficinade Sig­
nos Disbntivosde Indecopi. 

Esees d casodel COI'1lOP 
cio~ptopietariodes­
dehac.ettesaftol;dI!la marca 
coledivadd mismonom­
bR,m¿cualparbtipan29 
producloles ycuyo proceso 
deelalx)lxión ~punta aque 
suofena de pisco qucbnm­
ta '1 xhoI~do"sedirijall un 
se:ctorpten"wo", segúIlJu-
1io5ote!o,gudLtedelamen. 

""""'"""'-"Nosotros queremos 
dabor.lT un pisco único. Es 
poresoqUC' todos produci­
mosen usa mism.oa plantl 
'Id pbzode;üle}amiento es 
el mismo pan. prot~er la. 
Gllidad ckI producto", dice ,...,. 

Pm:isiImenle en la. bJ.is. 
quedadeese productode al­
tagamamd2011 SU5~tis 
fu¡;lon p::qudlas, ~ para 
esteano tstiman qucoeoe­
rán dertlaner.l signiflGltlVOL 
En primer lugar, poiqtle los 
costosdeproducó6nnoson 
tan a1tosycuentancon usa 
red propia de distribución 
compuesta por las tlendas 
delos29 productores. ..-

FSle emprendimien .• 
In, que cutilU con elilpoyo 
tiaúcodel CCIltrode IrlJIOo­
vación Tecnológica Vitivinl-
cola (CITE Vid). hiI partid· : 
padoen rtrias gastn:lIlónu­
caslocales e in\lemr'~),.aIes 
como M1$tUnI'IMadrid Fu­
siónconbum:u(og:idaym • 
el aBn deseguir oa::iendo, • 
los 29 productores evaluan 
bposíbilidaddeconvcrtirse • 
en sociedad anónima para 
a"eder a fmandamlenlO" 
ooKuubolAbIe. A 

pramos
Resaltado
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