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Tras las madres modernas 
. Comen:iales 
muestran ahora a 
una mujer trabaJa
dora y diná.mica, 
afirman nw:keteros. 

Sofrstrcadas, trabajadoras, 
prácticas. dinámrcas y amo
rosas. Estas y otras cualida· 
des son las que destacan los 
publrcistas al hablar de la 
madre actual. 

En anuncios rmpre~os. te
levrsrvos. radrales e Internet. 
se busca atraer a la mu_¡er mo
derna apelando a estos nue
vos estrlos de vrda, comenta 
el experto en Markettng de 
la Unrversrdad Esan. José lurs 
Wakabayashr 

"Ahora, las empresas 
muestran a una mujer eje· 
cutlva, con conocimientos de 
tecnología, pero que no deja • NUEVAMAMÁ.L1 rNd~ya no~a~mdecasasioojeñdehogar. 

• llllpWA el e-ll!:rdo 
Lacampañadel.Dla de 
lA Madn es la segunda. 
mú Importante del año. 

• hpectatiwu 

"Ya no qureren que las 
vean como am;¡s de casa. sino 
como una jef;J del hogar capaz 
de trabapry mantener un ho
gar en orde,... asegura 

CÓMO WGARAEUAS 
la mujer actual prefiere rega
los tecnológrcos. Asr que si un 
fabricantedeartefactoscomo Los c:entroe camerciales 

esperan un crecimiento de 
hasta 20% m sus vmtas. 

; cocrnas o refrigeradoras quiere 
llegar a ellas. debe saber cómo 
captar su atención. _j 

de ser madre·. refiere. 
El presidente de la Asocia

ción Peruana de AgenCias de 
Publicrdad. Alvaro Flores. re
fíe~ que, a dtferencia de años 
antenores,ya no se muestra a 
una mamá sufrida por hacer 
las tareas del hogar, sino a una 
persona feliz que tiene las he
rramrentas que harán más fá
cil su vida. 

La drrectora del Área de 
Marketrng de la UPC, lifiana 
Alvarado, indrca que para ven
der un producto a esta reno
vada mamá se deben destacar 
benefiCIOS como el ahorro del 
tiempo y lo Simple de usarlo. 

"Tiene más acogida un 
comercial con una mu¡er son
riente cenando con su familia 
y alfado su cocina, que una 
parada cocrnando", detalla. 

ovelasquez
Resaltado

ovelasquez
Resaltado


