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PUBLICIDAD PARA ELLAS DEBE RESALTAR ATRIBUTOS COMO AHORRO DETIEMPO Y S

MPLICIDAD

Tras las madres modemas

Sofisticadas, trabajadoras,
practicas, dinamicas y amo-
rosas. kstas y otras cualida-
des son las que destacan los
publicistas al hablar de la
madre actual.

En anuncios impresos, te-
levisivos, radiales e Internet,
se busca atraer a la mujer mo-
derna apefando a estos nue-
vos estilos de vida, comenta
el experto en Marketing de
hUri\nrdﬁdEsan..lusémls

“Ahora, las empresas
muestran a una mujer eje-
cutiva, con conocimientos de

tecnologla, pero que no deja
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u» Impulsa el comercio
La campaia del Dia de ‘
la Madre es la segunda

mis importante del afio,

uExpectativas

Los centros comerciales
esperan un crecimiento de
hasta 20% en sus ventas,

‘de ser madre”, refiere.

El presidente de la Asocia-
cion Peruana de Agencias de
Publicidad, Alvaro Flores, re-
fiere que, a diferencia de afios
anteriores, ya no se muestraa
una mama sufrida por hacer
las tareas del hogar, sinoa una

persona feliz que tiene las he-

rramientas que haran mas fa-
cil suvida,

"¥a no quieren que las
VEan Como amas de casa, sing
como una jefa del hogarcapaz
de trabajar y mantener un ho-
gar enorden’, asegura.

COMO LLEGAR A ELLAS

La mujer actual prefiere rega-
los tecnoldgicos. Asi que si un
fabricante de artefactos como
cocinas o refrigeradoras quiere
llegar a ellas, debe saber como
captar su atencion,

La directora del Area de
Marketing de la UPC, Liliana
Alvarado, indica que paraven-
der un producto a esta reno-
vadamama sedeben destacar
‘beneficios como el ahorro del
tiempoy lo simple de usarlo.

"Tiene mas acogida un
comercial con una mujer son-
riente cenando con su familia
y al lado su cocina, que una
parada cocinando’, detalla.
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