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Los días festivos son siem-
pre una oportunidad para 
aprovechar de la mejor ma-
nera el tiempo libre y dar-
nos un espacio para la dis-
tracción. Cines, circos y 
otras novedosas propuestas 
se presentaron como alter-
nativas para el entreteni-
miento y la diversión de mi-

llones de limeños durante es-
tas Fiestas Patrias.

Como parte del entreteni-
miento en la ciudad, un cono-
cido centro comercial de Lima 
norte presentó una nueva  
propuesta, que consistía en 
hacer sentir a los visitantes co-
mo los personajes de la pelí-
cula “Querida, encogí a los ni-
ños”, es decir, personajes di-
minutos en una gran ciudad.

Grande ha sido la sorpresa 
al ver que en poco menos de 
tres semanas más de 100,000 
personas han disfrutado del 
show. Sorprendentemente, 

en su propia ciudad, viviendo 
una experiencia, que además 
de grata por el entretenimien-
to, les permitió entender me-
jor los cambios que se han ges-
tado en esta gran ciudad y les 
demostró que pensar que Li-
ma es un pañuelo es un craso 
error, que la oferta de marcas 
y productos de calidad ya no 
es patrimonio de pocos, que 
hoy la ciudad es más homogé-
nea en oferta, que se han que-
brado paradigmas de consu-
mo e integración.

Una ciudad que supera los 
10 millones de habitantes no 

puede ser considerada, ni 
por asomo, como una ciu-
dad pequeña.

La experiencia vivida en 
julio ha permitido que mu-
chos descubran  su ciudad y 
conozcan más del mercado 
que no ven. Hay detrás de la 
distancia que separa unos 
distritos de otros, una ciudad 
bastante más homogénea de 
la que imaginaban, en oferta 
de marcas y productos.

Espero que  muchos eje-
cutivos de empresas tengan 
voluntad de ser turistas en 
su ciudad, por pocos días, y 
que esto les ayude a romper 
pensamientos o creencias 
del pasado, en una Lima que 
ha cambiado demasiado.

Turistas en nuestra propia ciudad

OPINIÓN

Percy Vigil
GERENTE GENERAL 
DE MEGA PLAZA

estas personas no provinie-
ron de Lima norte exclusiva-
mente, se trata de personas 
de San Isidro, Mirafl ores, La 
Molina, entre otros distritos, 
que llegaron atraídos por la 
novedosa propuesta.

Estos visitantes en su ma-
yoría descubrieron una nue-
va Lima, esa de la que habían 
leído o escuchado pero no ha-
bían visitado; esa que proba-
blemente concebían de una 
forma y que tras la experien-
cia vivida  la conocen ahora 
de otra manera.

Estuvieron como turistas 

Empresas invertirán 
US$ 70 mlls. este año 
en soluciones digitales

TECNOLOGÍA

—Banca e industrias im-
pulsan demanda de solu-
ciones tecnológicas. Em-
presas orientan estrategia 
hacia soluciones móviles. 
Supermercados y mineras 
están un poco rezagados.
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Proyectos. Retail evalúa soluciones en base a clientes, dijo Medina.

nológico se está dando en la 
adquisición de servicios en 
la nube para almacena-
miento de data, además de 
software para gestión de 
recursos y activos, y desa-
rrollo de apps móviles o 
tiendas virtuales, dijo Gus-
tavo Medina.

“La tecnología está cam-
biando modelos de negocio, 
orientándose al cliente, por 
ejemplo, en servicios como 
taxis, agencias de viaje, y 
hasta fi nanciamiento colec-
tivo, eliminando los inter-
mediarios o compitiendo 
con los líderes”, sostuvo.

También se va a empezar 
a ver a supermercados lan-
zando servicios de atención 
por WhatsApp, para tener 
un mayor acercamiento al 
usuario, mencionó.

Casos
En la banca, la tendencia va 
hacia facilitar operaciones 
a través de servicios móvi-
les, para destugurizar sus 
ofi cinas y call centers, y en 
retail.

Asimismo, dijo, en otros 
sectores como los medios 
de comunicación, la espe-
cialización de contenidos 
marca la pauta, en línea con 
los intereses de sus lectores. 
Por ejemplo, para enviar in-
formación sobre un perso-
naje particular, o facilitan-
do el acceso, como hizo 
Gestión con su app móvil.

Cerca de US$ 70 millones se-
rán invertidos este año por 
empresas en el Perú para la 
adquisición de soluciones 
tecnológicas, dijo Gustavo 
Medina, CEO de The Singu-
lar Factory, unidad de nego-
cio de la española Arbentia, 
dedicada a innovación.

Así, estimó, esta inversión 
crecería  por la demanda de 
sectores como banca e indus-
trias como transporte urba-
no, aéreo, turístico, mencio-
nó. Los que quedaron poco 
rezagados son supermerca-
dos y minería, pese a que tie-
nen relación con comunida-
des con acceso a Internet. 

Inversiones
La inversión en el campo tec-

KAREN ZÁRATE
Mañana se publica la edición 
de agosto de la revista G de 
Gestión con detalles de la es-
trategia de Engie frente a la 
actual sobreoferta de energía 
eléctrica. También informa 
sobre sus cambios a nivel cor-
porativo producto de su nue-
va identidad global .

De esta manera, la compa-
ñía, que a través de sus ope-
raciones de generación local 
en el sur ha dado buena parte 
del impulso al sector minero, 
se alista a cerrar una etapa de 
inversiones en grandes cen-
trales para incursionar en un 
segmento que hasta ahora les 
ha sido ajeno. 

La casa matriz de la com-
pañía francesa está poniendo 
mayor énfasis en la adopción 
de tecnologías innovadoras 
para la producción eléctrica 
en todos los países donde 
opera. 

Así, Engie Perú (antes 
Enersur) ingresará en el sec-
tor de energías renovables no 
convencionales a través de la 
generación solar.

Los vicepresidentes fi nan-
ciero, Eduardo Milligan, y co-
mercial, Daniel Cámac, deta-

llaron también a G de Ges-
tión la estrategia de la em-
presa que incluye nuevos ser-
vicios para sus clientes y un 
plan a futuro frente a cual-
quier eventual incremento 
de demanda eléctrica.

Muelle Sur
La presente edición de G de 
Gestión también incluye, 
como reportaje de portada, 
la entrevista al CEO de DP 
World Callao, Gerard van 
den Heuvel, quien ofrece su 
plan de inversiones para 
realizar la expansión del 
terminal portuario ubicado 
en el Muelle Sur.

Engie presenta 
estrategia de 
energías renovables

MAÑANA EN G DE GESTIÓN

Generación. Estrategias fi nan-
ciera y comercial son claves.

Expectativa. Un 10% pue-
den crecer las inversiones en 
soluciones tecnológicas al 
2017, según Arbentia Perú.

Sectores. Los rubros auto-
motriz y seguros evalúan po-
tenciar sus ventas, también 
en plataformas virtuales. 

Caso Pokémon. Reaparece 
como oportunidad  de ne-
gocio la realidad aumentada 
tras boom de Pokémon Go.

Retos. La falta de acceso a 
crédito e Internet limitan la 
expansión de soluciones mó-
viles en el país.

PRECISIONES
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